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edukacji filmowej

Projekt zostat objety honorowym patronatem Europejskiego Roku Walki z Ub6stwem
i Wykluczeniem Spotecznym 2010 i zrealizowany dzieki wsparciu Biura Edukacji Urzedu m. st. Warszawy



stowarzyszenie Nowe Horyzonty

Stowarzyszenie Nowe Horyzonty dziata od

2003 roku i jest gtdwnym organizatorem
Miedzynarodowego Festiwalu Filmowego Era Nowe
Horyzonty we Wroctawiu. Jednym z wazniejszych
projektéw Stowarzyszenia jest réwniez projekt
Nowe Horyzonty Edukacji Filmowe;j

prowadzony w dwudziestu dwdch polskich

miastach, m.in. w Warszawie w kinie Murandw.

W ramach projektédw edukacyjnych Stowarzyszenie
organizuje réwniez warsztaty dla uczniéw i nauczy-
cieli oraz wydaje materiaty dydaktyczne.
Informacje o festiwalu dostepne sa na www.enh.pl.
Informacje o edukacji filmowej sg dostepne

na www.nhef.pl.

grupa eFTe Warszawa

Grupa eFTe Warszawa to grupa os6b dziatajgcych na
rzecz $wiadomej konsumpcji. Nie jest to grupa eks-
pertdéw, lecz zwyktych ludzi, ktérzy staraja sie do-
wiadywac coraz wiecej o konsekwencjach zakupdw
i dzieli¢ ta wiedzg. eFTe to myslenie i dziatanie oraz
codzienne wybory konsumenckie. Stowarzyszenie

istnieje od 2005 roku. 0d tego czasu konsekwentnie
promuje idee $wiadomej konsumpcji i sprawiedliwe-
go handlu poprzez debaty, pokazy filmoéw, warsztaty
i akcje bezposrednie.

Wiecej informacji na www.efte.org.

Opracowanie folderu: Katarzyna Kwa$niewska oraz Grupa eFTe Warszawa




o projekcie

Projekt Nowe Horyzonty Dekonsumpcji jest skie-
rowany do ucznidw szkét ponadgimnazjalnych
i porusza tematyke $wiadomej konsumpcji.

Jego celem jest zapoznanie uczniéw z mozliwymi
konsekwencjami codziennych wyboréw konsu-
menckich przede wszystkim w wymiarze spotecz-
nym (m.in. polityka a zréwnowazony przemyst, pra-
wa cztowieka, prawa dziecka) i ekologicznym (m.in.
zréwnowazone korzystanie z zasobow naturalnych,
zanieczyszczanie $rodowiska, zmiana klimatu).
Celem projektu jest réwniez pokazanie uczniom, ze
jako konsumenci i obywatele ksztattujg $wiat ich
otaczajacy i poprzez codzienne dziatania moga go
realnie odmienic.

Projekt dzieli sie na trzy czesci:

| cze$é — warsztaty (prowadzone w szkotach)
Sktadaja sie na nia trzy bloki zaje¢ prowadzone
przez treneréw (1 godzina lub 2 godziny kazdy —
zaleznie od mozliwos$ci szkoty):

1) kupowanie a ekologia

2) kupowanie a konsekwencje spoteczne

3) kupowanie a kreowanie potrzeb

Il cze$éé - akcje praktyczne (prowadzone

w szkotach)

Uczniowie realizujg w ramach szkoty jeden z zapro-
ponowanych projektdw wigzacych sie ze $wiadoma
konsumpcja. Moga tez konsultowac z trenerami

i realizowa¢ wtasne pomysty.

Ill czeéé - dziefh dekonsumpcji (zorganizowany
w kinie)

Szkoty biorace udziat w projekcie spotykaja sie

w kinie wspotpracujacym ze Stowarzyszeniem Nowe
Horyzonty, wymieniaja do$wiadczenia i prezentuja
przeprowadzone wczesniej akcje praktyczne. W ra-
mach spotkania odbywa sie réwniez projekcja filmu
o tematyce dekonsumpcyjnej.

| edycja projektu

W pierwszej edycji projektu przeprowadzonej wiosna
2010 roku w Warszawie udziat wziety:

XXXIX LO im. Lotnictwa Polskiego — uczniowie
z klas 1A, 1D, 1E, opiekun: Katarzyna Lipska
XXXIV LO im. Miguela de Cervantesa — ucznio-
wie z klas 1B,1D,1E, opiekunowie: E. Walczak,

L. Karpacz, A. Krélik

IV LO im. Adama Mickiewicza — uczniowie z klas
1C, 1), 2C, opiekun: Matgorzata Orzechowska

XL LO im. Stefana Zeromskiego — uczniowie

z klas 1E, 2C, 2E, opiekun: Wtodzimierz Szczecinski
Wielokulturowe Liceum Humanistyczne im. Jacka
Kuronia — uczniowie z dwdch klas pierwszych,
opiekun: Anna Blumsztajn

Czes¢ warsztatowa zrealizowana zostata przez
zespot trenerski w sktadzie:

Matgorzata Czyzewska, Wojciech Gajewski,
Justyna Gmitrzuk, Anna Langner, Grzegorz
tapanowski, Kamila Raczynska, Tomasz Ratter,
Dominika Wroczynhska oraz Daria Zebrowska




| edycja projektu

W trakcie dyskusji z uczniami podczas wszystkich
trzech spotkan warsztatowych jednym z najwaz-
niejszych wnioskow, jaki sie pojawit, byt taki, ze
wiele z omawianych podczas zaje¢ tematow jest
bardzo ztozonych i trudno jednoznacznie okreslic,
co jest zte, a co jest dobre w codziennych wyborach
konsumenckich. Najwazniejsze jest posiadanie
$wiadomosci wyboru, pamietanie o wspétzalezno-
$ciach i decydowanie na podstawie wtasnej hierar-
chii wartosci. Ponizej kilka cytatéw z wypowiedzi
uczniéw oraz komentarze trenerow:

« Rany, naprawde tak sie dzieje na Swiecie?

« Przeciez to [moje dziatanie] nie ma Zadnego wptywu.

« Czy m6j wybdr faktycznie zmienia swiat? Czy to
jest dobrze, ze zbojkotuje Nike? Wtedy i tak ludzie
stracg prace.

« Odpowiedzialno$¢ spoteczna? Co to znaczy?

« Za duzo tych rzeczy — przeciez sie tak nie da zy¢,
zeby na wszystko uwazac.

- 0d nauczycielki padto przed warsztatami pytanie,
czy tresci nie beda zagrazaty wartosciom chrzesci-
Jjanskim, bo byta to lekcja religii i mozliwe byto, Ze
ksigdz zostanie w klasie.

« Ekologia jest trendy, to kolejna moda i tyle.

« Ekologiczne rzeczy sa drogie.

« Czy na przyktad ze szmat robi sie papier?

« Co mniej zanieczyszcza srodowisko: tir, samolot czy
statek?

« Na uczniach robita wrazenie ilos¢ przebytych kilo-
metréw przez jeansy i to z ilu metali jest zrobiona
komérka.

« Gdy na kolejnych warsztatach méwilismy, ze
hiszpanskie pomidory jezdza z nami po Warszawie
od miesigca i wciaz tak dobrze wygladaja, to ich to
bardzo zainteresowato.



« Trudny jest wybdr pomiedzy ekologig a ekologia.
Czy zamiast wyrzucac telefon warto go wystac
do Afryki do dalszego uzytku? Przeciez wtedy sie
angazuje transport i produkuje spaliny. No to jak?

« A co mnie to obchodzi? Przeciez oni [pracownicy
fabryk w Chinach] sie mna nie przejmuja.

« Pracownik fabryki powinien by¢ zadowolony
z dwdch misek ryzu dziennie.

- Ludzie by nie mieli Zadnej pracy, te dzieci by umarty
z gtodu, gdyby nie szycie jeanséw czy wydobywa-
nie kobaltu.

« Co ja teraz moge zrobi¢? Skad pewnosc, ze jesli za-
ptace za cos drozej, to faktycznie to péjdzie pézniej
na pracownika?

« Skoro podobaja mi sie duze samochody, to co
Z tego, Ze zajmuje on 3 migjsca parkingowe?

« Czy zywno$c fair trade jest tylko dla bogatych?
Przeciez jest drozsza i na przyktad nasze babcie na
nig nie sta¢, wiec chodza do supermarketdw.

« Przeciez jesli cos jest drogie, to jest dobrej jakosci,
warto zaptacic. To nie tylko cena marki.

« Reklama musi by¢ taka, Ze nie przekazuje informa-
¢ji, tylko ,zachwala” produkt. Tak musi byc¢ przeciez.




| cze$¢ projektu — warsztaty

kupowanie a ekologia

cele

Po zajeciach uczen potrafi:

« dostrzegac zaleznos¢ miedzy procesem
kupowania a jego konsekwencjami ekologicznymi

» wskazac zagrozenia wynikajgce z nadmiernej
konsumpcji

+ wyjasni¢ zalezno$¢ miedzy konsumentem
a producentem w kwestii ekologii

« wymienic¢ rézne metody pakowania produktéw
i dostrzegac ich wptyw na ekologie

KONTRAK]
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opis zajeé

Podczas zaje¢ uczniowie $ledza droge wybranych
produktéw od powstania do ich zuzycia. Na kazdym
z etapdw oceniajg skutki ekologiczne, ktore niesie
ze sobg ich produkcja oraz konsumpcja. Zapoznaja
sie m.in. z pojeciami food miles (jak dtuga droge
przebywa produkt zywnosciowy, jaki rodzaj
transportu jest do tego wykorzystywany), zuzycie
energii (ile jej zuzyto przy produkcji wybranego dobra;
prad, sita ludzka, woda), sezonowo$¢, opakowanie,
3R — reduce, reuse, recycle

(unikaj kupowania zbednych rzeczy, uzyj powtdrnie,
utylizuj).



| cze$¢ projektu — warsztaty

kupowanie a ekologia

podstawowe informacje

telefony komérkowe

Kazdy telefon komérkowy jest zrobiony z metali,
ktdre sg czesto bardzo toksyczne. Dlatego tak
wazne jest to, by nie wyrzucaé ich na $mietnik (po-
dobnie jak innego sprzetu elektronicznego). Mozna
oddac¢ je do recyklingu lub zostawi¢ w sklepie/
salonie.

Dlaczego tak wazny jest umiar? Wedtug raportu
UNEP na temat e-odpadéw w okresie od 2007 do
2010 roku w RPA i Chinach liczba tychze wzrosta
0 200-400%, natomiast w Indiach — az 0 500%.
W ciggu tych trzech lat w Chinach pojawito sie 7
razy wiecej odpaddw z telefonéw komérkowych,
natomiast w Indiach — 18 razy wiece;j.




| cze$¢ projektu — warsztaty

podstawowe informacje

Jedzac pomidory z Polski, wspieramy polskich
rolnikéw i eliminujemy lub redukujemy emisje za-
nieczyszczen zwigzang z transportem pomidoréow
z Wtoch i Hiszpanii. Warto zwraca¢ uwage na food
miles (odlegtos$¢ jaka pokonuje jedzenie zanim
trafi “z pola na talerz"). Kiedy zywno$¢ pokonuje
wiecej kilometréw, wzrasta emisja dwutlenku
wegla do atmosfery i innych zanieczyszczen.
Konieczno$¢ transportu zwieksza liczbe wy-
padkéw drogowych, podnosi hatas w miastach,
powoduje rosngca liczbe posrednikdéw i spadek
wynagrodzenia dla wytwadrcy.

Skutki ekologiczne globalnego procesu produkcji
jeansow sg negatywne. Ich transport powoduje
ogromne zanieczyszczenia, proces technologiczny
zwigzany jest z marnowaniem wody. Na domiar
ztego kraje rozwijajace sie przyjmuja na siebie
wszystkie zanieczyszczenia, mimo Ze nie majg
pieniedzy na ich utylizacje.

» zwracac¢ uwage na kraj pochodzenia

- wybiera¢ sezonowe owoce i warzywa

- robi¢ zakupy niedaleko domu

« pyta¢, skad pochodzi zywno$¢

- sprobowac sadzi¢ wtasne ziota

- w ostatecznosci kupowac to jedzenie, ktére byto
transportowane statkiem albo kolejg, poniewaz
te dwa srodki transportu produkujg najmniej
zanieczyszczen

stosowac zasade 3R reduce, reuse, recycle (unikaj
kupowania zbednych rzeczy, uzyj powtdrnie, utylizuj)
ograniczac produkowanie odpadéw m.in. poprzez
ograniczanie konsumpcji, kupowanie produktéw
bez zbednych opakowan, unikanie korzystania

z produktéw jednorazowych, korzystanie z wta-
snej torby na zakupy zamiast ,reklaméwek”
ponowne uzywac produktéw o dtuzszej zywotno-
$ci; stary sprzet mozna oddawac potrzebujgcym;
nalezy wielokrotnie uzywa¢ tych samych toreb na
zakupy i robi¢ notatki na zadrukowanych po jednej
stronie kartkach



| cze$¢ projektu — warsztaty

podstawowe informacje

odzyskiwac (najlepiej wybiera¢ produkty w opako-
waniach odzyskanych i takich, ktére nadaja sie do
przetworzenia)
przyktady materiatéw nadajacych sie do przetwo-
rzenia i kierunki ich przetwarzania:
— plastikowe butelki —> opakowania, meble
— papier —> zeszyty, pocztowki, papier do dru-
karek, papier toaletowy i pakowy, tektura
— szklane butelki — asfalt, cegty, sktadniki
farb, nowe butelki, stoiki
— odpady organiczne —> naw6z do ogrddka
(kompost), biogaz

zrédto: www.efte.org

— opony samochodowe —> podeszwy butéw,
obudowa czesci samochodowych, benzyna
— plandeki samochodowe — torby
— stare ubrania —=> materace, wtékna do izola-
cji czesci samochodowych
« bezpiecznie sktadowac (jest to stateczno$¢ i do-
tyczy odpaddw, ktérych nie da sie ponownie uzy¢;
nalezy wybrac ten sposéb sktadowania, ktéry
w najmniejszym stopniu ingeruje w Srodowisko
i mu nie zagraza)

wiecej: www.recykling.pl www.zm.org.pl, www.zom.waw.pl, www.efte.org, www.fwi.co.uk/gr/foodmiles/index.html,
www.foodroutes.org, www.foodcomm.org.uk, www.slowfood.com




| cze$¢ projektu — warsztaty

kupowanie a konsekwencje spoteczne

cele

Po zajeciach uczen powinien:

+ uswiadamiac sobie istnienie taricucha zaleznosci
produkcyjnej, wptywu naszych codziennych wybo-
réw konsumenckich na inne spotecznosci

- mie¢ wiedze na temat praw pracowniczych i glo-
balnych zasad ekonomii

- zna¢ negatywne i pozytywne konsekwencje
spoteczne konsumpcji

» wykazywac sie wieksza wiedza na temat odpowie-
dzialno$ci spotecznej biznesu

opis zajeé
Podczas warsztatu trenerzy zwracajg uwage
uczniéw na konsekwencje spoteczne codziennych

wyboréw konsumenckich. Prezentowana jest
wspotzalezno$é ludzi odpowiadajgcych za

kolejne odcinki drogi produktu od producenta do
konsumenta. Uwaga ucznidéw zwracana jest na
nieréwnowage negocjacyjng miedzy masowymi
odbiorcami produktdw a wytwércami débr w krajach
najubozszych. Uczniowie zapoznaja sie ze zja-
wiskami tamania praw cztowieka, pracy dzieci,
skrajnie niskiej ptacy, przymusowych nadgodzin,
braku umdw, niebezpiecznych warunki pracy czy
tancuchoéw zaleznosci produkcji. Analizie poddana
zostaje réwniez zalezno$¢ miedzy nabywaniem pro-
duktéw powstajacych lokalnie a kondycjg lokalnej
spotecznosci oraz wptywem masowego transportu
na bezpieczenstwo na drogach.



| cze$¢ projektu — warsztaty

podstawowe informacje

Moga by¢ szkodliwe dla zdrowia (fale eletromagne-
tyczne emitowane przez telefony komérkowe moge
negatywnie wplywa¢ na organizm cztowieka, a to
moze zwigkszy¢ ryzyko zachorowania na choroby
nowotworowe). Czesto nie s3 testowane przed
oddaniem do uzycia. Przy produkcji telefondw i ak-
cesoridw telefonicznych, podobnie jak w przypadku
jeansow, wykorzystywane sg dzieci, panuja zte
warunki pracy.

Zywno$¢ modyfikowana genetycznie pojawia sie co-
raz czesciej na potkach sklepowych, chociaz moze
by¢ niebezpieczna dla $rodowiska i zdrowia cztowie-
ka. Badania wykazuja, ze antybiotyki uzywane do
produkcji roélin transgenicznych moga prowadzi¢ do
uodpornienia sie na nie ludzkiego organizmu, biatka
toksyczne produkowane przez rosliny transgenicz-
ne mogg zaburzac¢ zycie biologiczne gleby, uprawy
staja sie zbyt jednolite, a rosliny modyfikowane

genetycznie odporne na herbicydy moga w skrzy-
zowaniu z innymi roslinami prowadzi¢ do powsta-
nia “superchwastéw". Marnuje sie duza cze$¢
hodowanych pomidoréw (np. z powodu subwencji
dla rolnikéw, nadprodukcii). Przy uprawie/produkcji
panuja zte warunki pracy.

Pracownicy zmuszani sg do nadgodzin, ich dzien
pracy trwa zwykle 10-12 (czasem 16-18) godzin,
czesto sa zmuszani do tzw. pracy na akord, maja
krétkie terminy realizacji zamoéwien, zmienng ilo$¢
obowigzkdéw. Zatrudnia sie rowniez dzieci (ponad
200 miliondw dzieci pracuje na catym $wiecie,
wykonujac rézne zawody). W fabrykach panujg
zte warunki: brak opieki medycznej, ttok, hatas,
staba wentylacja, zty stan budynkéw, brak toalet.
Pracownicy otrzymuja niskie ptace, nie dostaja
umdw i regulaminéw (trudno walczy¢ o swoje pra-
wa, zwigzki zawodowe sa zastraszane).




| cze$¢ projektu — warsztaty

podstawowe informacje

Podziat dochodéw ze sprzedazy jest
niesprawiedliwy:

+ sprzedawcy: 50%

« kampanie reklamowe: 25%

« materiat i fabryka: 13%

« transport i podatki: 11%

- ptace pracownic i pracownikéw fabryki: 1%

zrédto: Clean Clothes Campaign

Co mozna zrobi¢?

- wymieniac sie, uzywa¢ ponownie (np. kupowaé
ubrania w sklepach z uzywang odziezg, organizo-
wac wymienialnie ze znajomymi)

« kupowac z umiarem (nie trzeba mie¢ dziesieciu
par jeansow, nie mozna robi¢ zakupdw, bedac
gtodnym, poniewaz kupuje sie wtedy duzo wiecej)

- sprawdzac¢ metki/etykiety, kupowa¢ ubrania
z bawetny organicznej czy posiadajgce certyfikat
Fairtrade lub Fair Wear Foundation

- pyta¢ w sklepach, skad pochodza produkty, czy
firma nadzoruje swoich podwykonawcéw, czy sg
przestrzegane prawa pracownicze, czy w fabry-
kach nie pracuja dzieci

- wywiera¢ nacisk na producentéw, zeby dbali
o0 etyke — pisa¢, dzwoni¢, pytac

- wspiera¢ kampanie na rzecz praw pracowniczych

- oddawac stare telefony do punktu recyklingu —
np. w salonie u operatora

wiecej: http://cleanclothes.pl, http:/modnieietycznie.pl



| cze$¢ projektu — warsztaty

kupowanie a kreowanie potrzeb

cele

Po zajeciach uczen powinien:

« odrdzniac rzeczywiste funkcje i cechy produktu od
tych nadanych przez reklame danej marki

« wiedzie¢, na czym polega sakralizacja miejsc
zakupu

« wiedzie¢, na czym polega mechanizm kreowania
potrzeb przez reklame oraz co za tym idzie (pro-
blem nadprodukcji i nadmiernej konsumpcji)

opis zajeé

Podczas zaje¢ uczniowie zapoznaja sig z celami oraz
konstrukcjg kampanii marketingowych, mechanizma-
mi kreowania potrzeb i tozsamoscia marketingowa
produktéw. Poruszany jest réwniez temat budowa-
nia tozsamosci konsumentéw z wykorzystaniem
konkretnych marek. Podczas warsztatu zwracana jest
réwniez uwaga na cechy miejsc zakupéw, ktdre nie sa
bezposrednio zwigzane z kupowaniem. Przedstawiane
jest pojecie swoistej sakralizacji miejsc konsumpcji.




| cze$¢ projektu — warsztaty

podstawowe informacje

Kreowana jest przez strategie marketingowe firm.
Konsumenci maja skojarzenia nie tyle z samym pro-
duktem, ile z jego reklama, $wiatem wartosci w niej
zawartym. Napoje gazowane kojarza sie z wyzwo-
leniem, stuchaniem siebie, niezaleznoscig, jeansy —
z impreza, wolnoscia, mtodoscig, elegancja.

Sposab prezentowania towardw na wystawach,
muzyka w sklepach, przeszkoleni w namawianiu do
kupna sprzedawcy, cukierki rozdawane klientom,
wrazenie luksusu w salonach sprzedazy maja skto-
ni¢ kupujacego do nabycia produktu.

Kreowanie potrzeby nieustannej konsumpcji nieza-
leznie od rzeczywistych i aktualnych potrzeb — na-
mawianie do kupowania poprzez promocje, reklamy
o tresci ,jak nie posiadasz produktu X, to sie nie
liczysz", promowanie niewiele zmienionego produktu
jako nowosci, wartosciowanie produktéw nowych
jako dobrych, a starych jako ztych to techniki mani-
pulacyjne, ktdre otaczajg proces robienia zakupdw.

Spoteczenstwo, w ktérym kupowanie przestato by¢
jedynie $rodkiem do zaspokajania potrzeb, a stato
sie celem samym w sobie. Robienie zakupéw dla
wielu ludzi jest sposobem spedzania wolnego czasu
i gtéwna rozrywka. Jednym ze skutkéw tego proce-
su stata sie konsumpcja przekraczajaca mozliwosci
finansowe kupujacego i zycie na kredyt.

Kiedy$ byta bierna — miata informowa¢ konsumenta
o cechach danego produktu. Dzi$ reklama ma za
zadanie znalez¢ konsumenta, trafi¢ w jego profil
osobowy i wykreowac potrzebe. Co najwazniej-

sze, oddziatywanie reklamy bardzo rzadko mozna
sobie w petni uswiadomi¢, nie ma ludzi catkowicie
niepodatnych na reklamy, ewentualnie sa ludzie,
ktérzy nie wiedzg, ze reklama ma na nich wptyw.

Zrédto: http://pianareklamowa.blox.pl



Il czes¢ projektu — akcje praktyczne

Po przeprowadzeniu wszystkich warsztatow przeprowadzanych m. in. przez Grupe eFTe Warszawa.
uczniowie uczestniczacy w projekcie proszeni sa Uczniom przedstawiany jest réwniez katalog

o wymyslenie, przygotowanie i przeprowadzenie akcji  potencjalnych akgji, ktére moga przeprowadzi (m.in.
praktycznych w swoich spotecznos$ciach szkol- dyskusje i spotkania eksperckie, prezentacje, mapki
nych. Podczas spotkan organizacyjnych trenerzy $wiadomej konsumpciji, warsztaty, pokazy filmaéw,
przedstawiajg uczniom przyktady podobnych akcji wymienialnie czy banki czasu).
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XXXIX LO im. Lotnictwa Polskiego

Uczniowie klasy 1E przy wsparciu pozostatych klas
zorganizowali wymienialnie ubran (po zakonczeniu
akcji “pozostate” ubrania oddali do zaprzyjaznione-
g0 oddziatu Caritasu).

Uczniowie klasy 1A przygotowali i przeprowadzili
mini warsztaty dekonsumpcyjne dla innej klasy,

w czasie kilku przerw w szkole przeprowadzili
réwniez ankiety, pytajac m.in. o kupowanie polskich
produktéw, miejsca robienia zakupdow (bazar,
supermarket, sklepik czy moze sklep z uzywana
odzieza), znaczenie wyrazu ,dekonsumpcja” itd.

Nakrecili takze krotki film dokumentalny, prze-
prowadzajgc wywiady z mieszkancami Warszawy,
zadajac podobne pytania oraz przygotowali ulotke
promujaca swiadoma konsumpcje, ktéra rozdali

w szkole.

Uczniowie klasy 1D przygotowali mini-scenke

w formie show telewizyjnego na tematy zwigzane
ze $wiadoma konsumpcja. Dodatkowo uczniowie
przygotowali kilka plakatéw edukacyjnych na temat
zdrowej zywnosci, recyklingu aut i warunkéw pracy
0s6b zatrudnionych w réznego rodzaju fabrykach,
ktére pézniej rozwiesili w szkole.
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XL LO im. Stefana Zeromskiego

Uczniowie zorganizowali w czasie dnia jezykow
rézne prezentacje na temat szeroko pojetych praw
zwierzat, po ktérych odbyty sie krétkie debaty.
Dyskutowano na temat ochrony srodowiska,
ochrony zagrozonych gatunkdéw, hodowli przemy-
stowej i tego, co konsumenci moga w zwigzku z tym
zdziata¢. Wéréd wnioskéw byty m.in. przejscie na
wegetarianizm, nienoszenie futer, zwracanie uwagi
na to, czy kosmetyki nie sg testowane na zwierze-
tach. Wszystkie prezentacje i debaty odbyty sie

w jezyku angielskim.

XXXIV LO im. Miguela de Cervantesa

Klasa 1E postanowita (mimo réznych przeciwnosci
losu i przeszkaod) wymysli¢ i przeprowadzi¢ akcje
praktyczna. W ramach pierwszego projektu uczniowie
chcieli przygotowac wystawe zdje¢ na tematy “dekon-
sumpcyjne”, a wernisaz — zacza¢ od prelekcji na temat
réznych konsekwencji naszych codziennych wyboréw
konsumenckich. Niestety akcja nie doszta do skutku.
W ramach drugiego pomystu uczniowie przygotowali
projekty nadrukéw na koszulki promujace $wiadoma
konsumpcje. Miaty one zosta¢ wydrukowane na
koszulkach ze sklepow z odziezg uzywana i w ramach
jednodniowej akcji noszone przez wszystkich uczniéw
tej klasy. Uzupetnieniem akcji miata by¢ dokumenta-
cja fotograficzna. 0 akcji miaty informowac wczesdniej
przygotowane plakaty.
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Wielokulturowe Liceum Humanistyczne
im. Jacka Kuronia
Uczniowie w ramach akcji praktycznej postanowili zaja¢

) . . . . .
.LUZ? SIQ SW|ac'iom'q kons.urr.w;'Jq'q w ramach szko%y}lako mstyFu—
r& cji. Uczniowie podzielili sie na kilka grup, ktére wstepnie
badaty, a nastepnie opisywaty, jak szkota jako spotecz-
% nos$¢ ucznidéw, nauczycieli oraz pozostatych pracownikdw,

rodzicow oraz sympatykéw szkoty moze dziata¢ spotecznie,

E ekologicznie i odpowiedzialnie.
fry

Grupa "Odpady” zajeta sie znalezieniem réznych rozwigzan
dotyczacych segregacji $mieci w szkole, grupa “Pojemniki”
probowata rozwikta¢ kwestie zbioru i odzysku kapsli, baterii
i elektro$mieci, grupa “Papier” rozeznata sie w ilosci zapo-
trzebowania, mozliwos$ci zakupu papieru makulaturowego

i oszczedzania papieru w szkole. Grupa “Woda" ustalita,

z ktorg firma dostepna na rynku (dziatajaca etycznie

i odpowiedzialnie) chcieliby podpisa¢ umowe o dostarczanie
wody pitnej, a dodatkowo sprawdzita zapotrzebowanie oraz
mozliwos$ci zakupu kubkéw oraz sztuécow ekologicznych,
grupa "Kawa/Herbata" zajeta sie zapotrzebowaniem i moz-
liwosciag zakupu dla szkoty kawy i herbaty pochodzacych ze
sprawiedliwego handlu, a ostatnia grupa zebrata informacje
zdobyte przez wszystkie grupy i przygotowata folder o kon-
sumpcyjnie Swiadomej szkole jako mini-przewodnik dla
innych szkot. Kilka nowych rozwigzan sprawdzonych przez
uczniéw zostato juz wprowadzonych w zycie szkolne, inne
s w trakcie realizacji.

5
g
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IV LO im. Adama Mickiewicza cha, walc, tango, disco, skakanie na skakance, gra
Uczniowie z trzech klas uczestniczacych w projek- na gitarze i gra w kosza, robienie makijazu i $ciag,
cie postanowili zorganizowa¢ jedna wielka “akcje opowiadania dowcipéw, przepowiadania wrézb.
wymiany wszelakiej". Wszystko to odbywato sie bez pieniedzy, a za do-
W dzien dziecka przygotowali ponad 10 stoisk, konanie wymiany otrzymywato sie stempelek,
przy ktérych mozna byta zaréwno wymienic¢ rzeczy za ktéry z kolei mozna byto dostac¢ kanapke lub
uzywane: ksigzki, filmy DVD, ptyty CD czy ubrania, kawatek ciasta (wszystko przygotowane przez
jak i skorzysta¢ z wymienialni umiejetnosci. Wsrdéd uczniéw). Wymieniali sie nie tylko uczniowie, lecz
propozycji byty m.in.: konwersacje i gramatyka takze nauczyciele.

jezyka angielskiego i niemieckiego, nauka tanca cha







Il cze$é — dzien dekonsumpcyjny

Mitym podsumowaniem projektu Nowe Horyzonty

Dekonsumpcji byto spotkanie wszystkich ucznidw

i nauczycieli biorgcych udziat w projekcie w kinie

Murandw.

W pierwszej czesci spotkania uczniowie zaprezen-

towali publicznie swoje akcje praktyczne. W ramach

przygotowan do prezentacji uczniowie byli proszeni

o0 odpowiedzi na nastepujace pytania dotyczace

przeprowadzonych akcji:

« kto, co, gdzie i kiedy robit?

» co byto trudne, a co tatwe w przygotowaniu i reali-
zacji akcji?

« co byto najtatwiejsze, a co najtrudniejsze w przy-
gotowaniu i realizacji akcji?

« jakie rady mozna przekazac¢ osobom, ktdre chcia-
tyby zorganizowa¢ podobng akcje?

Odpowiadajac na pytania, uczniowie m.in. radzili,
zeby zarezerwowac sobie wiecej czasu na przygoto-
wanie akcji, rozpisa¢ harmonogram i przekonywac
osoby spoza szkoly do wspolnego dziatania, nie
obawiajac sie braku checi uczestnictwa z ich strony
oraz dobrze nagtosni¢ dang akcje. Jesli chodzi

o dobre strony przeprowadzonych akcji, ucznio-

wie wskazywali m.in. na zyski dla siebie (,nowe"
ubrania, oszczedzanie pieniedzy, pomoc innym
przynoszaca satysfakcje itd.).

Na zakonczenie zaréwno spotkania, jak i catego pro-
jektu uczniowie obejrzeli film Yes-meni naprawiaja
Swiat — niezwykty dokument o ludziach, ktérzy
udajac przedstawicieli wielkich korporacji, w prze-
wrotny sposéb obnazaja ich hipokryzje i rozmijanie
sie wartosci deklarowanych oraz stosowanych.






projekt zrealizowano dzieki wsparciu
Biura Edukacji Urzedu m. st. Warszawy

patronat




